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Le concept  du  Wor ld  Snow board  Day

Au  commencement  : le  snowboard

Devenu interna• onal en 2007 et fort d’un 3ème grand succès en 2008, le 
World Snowboard Day revient ce! e année avec encore plus de sta! ons et 
de pays par! cipant pour le bonheur de tous les amoureux du snowboard.

En Europe mais aussi en Russie, en Chine, aux Etats-Unis, au Canada 
et partout où les riders se mobiliseront, le snowboard sera célébré " Et 
ce" e année, pour la première fois, le World Snowboard Day se fêtera 
également dans l’hémisphère Sud #

Coordonné par l’EuroSIMA (Associa• on Européenne des Industriels de la 
Glisse) et la WSF (Fédéra• on Interna• onale de Snowboard), l’objec• f du 
World Snowboard Day est de promouvoir le snowboard, sa culture et de 
lancer la saison hivernale, le 20 décembre prochain, avec un événement 
gratuit et ouvert à tous.

Une  v!ritable  passion¼
Les di# érents acteurs du monde du snowboard sont invités à partager 
leur passion avec le grand public. Sta• ons, fédéra• ons, clubs, shops et 
pro riders mais aussi associa• ons et marques de snow seront réunis pour 
perme! r e au public de découvrir les joies de la glisse…

Attention  c'est  contagieux  "
Quel que soit votre âge, votre sexe ou votre niveau, les passionnés et 
professionnels du snowboard vous a! e ndent pour vous o# rir tout un panel 
d’ac• vités à découvrir en sta• ons " A! e n• on, le snowboard est une passion 
contagieuse… Vous pourriez devenir accros "

Une  f#te  en  freestyle  "

Concerts, BBQ, démos, compé• • ons, 
soirées mais aussi cours gratuits, tests 
matos et même promos... sont prévus 
pour faire du World Snowboard Day 
une journée inédite et inoubliable " 
Tous les moyens sont bons pour fêter 
le snowboard "
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Au  programme  ...

Grâce à la mo! v a! on et au dynamisme de toute la communauté du snowboard 
dans le monde, un large éventail d’ac! vités est organisé.

Initiations  gratuites  & tests  mat os

Les clubs et shops ont prévu d’o# rir des ini• a• ons gratuites et de perme! r e au grand 
public de tester le nouveau matériel de snow de la saison 2009/2010.

Contests  & d!mos  de  riders

De leur côté, les sta• ons, 
les associa• ons, les teams 
de riders ou les shapers 
de snowpark ont organisé 
de nombreuses démos 
et compé• • ons ouverts 
au public. L’idée est 
que chacun partage son 
expérience du snowboard 
en toute convivialité.

Aux pieds des pistes, à la cabane du 
snowpark, ou devant le chalet du 
club, des BBQ, racle! es et autres 
apéros sont prévus pour les a# amés 
et ceux qui se seront bien défoulés "

BBQ & ap!ros
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DJ, concerts  & soir!es

Vous imaginez un événement de snowboard sans soirée 
ni musique ?

Non... On s’en doutait " Toutes ces ac• vités auront donc lieu 
en musique et de nombreux bars ont sauté sur l’occasion 
pour organiser des soirées spéciales et programmer des 
concerts ou des DJ tendances " La snowboard night fever 
sera donc aussi au RDV #

Environnement  
et  s!curit!

Beaucoup de professionnels 
du snowboard me! e nt un 

point d’honneur à développer 
l’informa• on et l’éduca• on du 

public en ma• ère d’environnement 
et de sécurité en montagne. 

Certains d’entre eux proposeront 
des stands et anima• ons autour du 
secourisme et des probléma• ques 

environnementales.

  

  

Un rider est en général quelqu’un qui a conscience de la beauté de dame nature… 
Il est à la recherche de spots de plus en plus sauvages et de montées d’adrénaline 
de plus en plus sensa• onnelles. Bref, il est souvent créa• f  " Venez voir les meilleurs 
clichés, vidéos et oeuvres ar• s• q ues "

Expositions

R!ductions  sur  les  forfaits

Si malheureusement votre budget n’est pas à la hauteur de votre mo• va• on, vous 
pouvez toujours choisir l’une des sta• ons qui propose des promo• ons sur ses 
forfaits, ou alors les quelques-unes qui proposent un accès gratuit aux pistes pour 
tous les snowboarders. Un bon tuyau pour célébrer le World Snowboard Day sans 
casser sa • relire "
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Ou  f#ter  le  Wor ld  Snow board  Day  ?

Chacun est le bienvenu pour fêter le World Snowboard Day partout dans le 
monde ; et les amoureux du snow semblent être nombreux à en juger la liste 
des organisateurs de ce! e  4ème  édi• on de l’événement "

De nombreux pays ont répondu à l’appel : 
l'Afrique du Sud, l’Allemagne, l’Autriche, la 
Bosnie-Herzégovine, la Bulgarie, le Canada, 
la Chine, la Croa! e , l’Espagne, l’Estonie, la 
Finlande, la France, la Géorgie, la Hongrie, 

l’Islande, l’Italie, le Japon, la Le" onie, 
la Lituanie, la Macédoine, la Moldavie, 
la Norvège, la République Tchèque, le 
Royaume-Uni, la Russie, la Serbie,  la 

Slovénie, la Suède, la Suisse, l’Ukraine, les 
Etats-Unis… et peut-être d’autres encore 

dans les jours qui viennent.

Pour en savoir plus sur le 
programme détaillé du World 
Snowboard Day, rendez-vous 
sur le site web www.world-
snowboard-day.com

6



Nombreux 
reportages 

et interviews 
radios

Près de 
80 ar• cles 

presse 

26 pays

108 stations  

27 000 participants

900 activ it! s gratuites  

  
Un  v!ritable  
vecteur  de  

communication

·  Une campagne de 
communica! o n 
interna! onale

495 500 copies 
d'une page de publicité 
simple (quadri), soit 

1,5 millions de 
lecteurs poten• els.

· Une visibilité 
maximale

5 000 a$  ches

20 000 autocollants

300 banderoles

12 000 visites  
par mois sur le site 
www.world-snowboard-
day.com 

69 500 résultats 
sur Google %World 
Snowboard Day%.

Les  retomb!es  m!dia  du  Wor ld  
Snow board  Day  2008

Un  fort  impact  m!diatiqu e

Une  mob ilisation  mas sive

www.world-snowboard-day.com7
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La  cr!ativit!  recompens!e

 Pour ce! e  4ème édi• on du World Snowboard Day, l’équipe organisatrice 
de l’événement a décidéde me! r e la créa• vité à l’honneur en 
récompensant la communauté du snowboard qui s’implique chaque 
année pour l’événement. 3 concours sont d’ores et déjà lancés.

Le concours  des  organisateurs

Il récompensera l’organisateur qui aura proposé l’anima• on la 
plus originale à l’occasion du World Snowboard Day.

Le concours  vid!o

Les internautes auront la 
possibilité, dès la & n du mois 
de janvier, de voter sur le 
site www.world-snowboard-
day.com pour élire la meilleure 
vidéo réalisée à l’occasion du 
World Snowboard Day sur le 
thème « Girls powDer ».

Le concours  « Cr!e  ton  affiche  du  
Wor ld  Snow board  Day  2010 »

C’est l’occasion pour toutes les graines 
d’ar• stes de proposer un dessin qui, s’il 
est sélec• onné, sera décliné sur toute la 
campagne publicitaire du World Snowboard 
Day 2010.

8

Règlements disponibles sur la page 
«Concours» du site www.world-

snowboard-day.com
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Euro SIMA

www.eurosima.com

L'Association  europ!enne  des  industriels  de  la  glisse

Créée en 1999, l’EuroSIMA (Associa• on Européenne des Industriels de la Glisse) a pour voca• on 
de fédérer, défendre, éduquer, promouvoir et contribuer au développement de la & lière sports 
de glisse en Europe dans le respect du « boardriding spirit ».

Une  centaine  d'adh!rents  

L’EuroSIMA a vu le jour grâce à l’ini• a• ve des marques leaders européennes de la glisse telles 
que : Rip Curl, Billabong, Quiksilver, Rusty, Gotcha et Ho# . L’associa• on compte aujourd’hui une 
centaine d’adhérents : principalement des marques de glisse mais aussi un grand nombre de 
prestataires de services.

Une  exp!rience  concluante  dans  l'!v!nementiel  de  la  glisse

A la tête de l’EuroSIMA, un comité de direc• on passionné de sports de glisse, le « Board », 
se réunit régulièrement tout au long de l’année pour développer des idées, proposer des 
solu• ons et prendre des décisions rela• ves à l’industrie qu’il représente.

L’EuroSIMA organise, chaque année 
plusieurs événements reconnus dans le 
milieu. Elle est notamment à l’ini• a• ve 
de l' Interna• onal Sur• ng Day, du Surf 
Summit (séminaires européens de 
l’industrie du surf), du Waterman’s Ball 
et du Snow Ball (soirées de gala annuelles 
de l’industrie du surf et du snowboard) 
et par• cipe à l'organisa• on du Source 
European Snowboard Industry Forum.
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En 2005, forte de son expérience dans 
le milieu du surf, l’EuroSIMA décide 
de s’intéresser aux sports de glisse de 
montagne et crée sa Mountain Division. La 
nouvelle équipe ne tarde pas à se me! r e 
au travail et à éme! r e l’idée de la fête du 
snowboard.

Au regard du succès grandissant du World Snowboard Day, Rémi Forsans, fondateur de 
l’événement et Président de la Division Montagne de l’EuroSIMA, a tenu à s’adresser à 
vous :

« Il y a maintenant 4 ans, l’idée de lancer un événement planétaire en faveur du 
snowboard m’a traversé l’esprit. Rapidement mo• vées par l’idée, l’associa• on EuroSIMA 
et la Fédéra• on Interna• onale de Snowboard (WSF) m’ont soutenu dans ce  e ini• a• ve. 
Aujourd’hui et grâce à la complicité d’un réseau mondial excep• onnel nous sommes en 
mesure d’annoncer que le World Snowboard Day est le plus grand événement snowboard 
de la planète. Le principe du WSD est très simple : a!  rer le maximum de personnes et se 
retrouver pour fêter ensemble ce merveilleux sport, à condi• on que cela soit gratuit et 
ouvert à tous. Ce mouvement sans précédent est rendu possible grâce à l’acharnement 
de milliers d’anonymes tous passionnés par ce sport mais aussi grâce au sou• en 
incondi• onnel de partenaires dédiés qui ne comptent pas leur temps. 

Nous avons mis un point d’honneur pour vous o" rir ce  e année un site internet encore 
plus a  rac• f et plus interac• f que l’année passée, de nouveaux ou• l s de communica• on 
gratuits sont disponibles et • nalement le World Snowboard Day ne sera jamais que ce que 
vous voulez en faire. Alors, que vous soyez une marque, une sta• on de ski, un club,  une 
école de snowboard, un magasin ou simplement un passionné par l’aventure, rejoignez 
notre grande communauté et aidez-nous à montrer combien notre sport est beau et que

Une  Division  Montagne  dynami que

ses pra• quants ou acteurs sont mo• vés…
organisez votre propre événement et faites-le 
savoir. C’est une occasion unique et  je serai 
vraiment • er de vous compter parmi nous. 
Rejoignez-nous et con• nuons ensemble ce  e 
aventure excep• onnelle dans le monde spor• f # »

10

Rémi Forsans - Président de la Division Montagne EuroSIMA
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Le mar ch!  du  snowboard  dans  le  mond e

Le saviez-vous  ?

13 millions de personnes pra• quent le snowboard dans le monde.

 •  270 734 boards
 •  358 293 paires de boots
 •  311 814 & xa• ons vendues au cours de la saison 2008/2009
 * volume de ventes en sor• e de caisse dans la distribu• on spécialisée (sell-out)

 • 362 793 boards
 • 418 600 paires de boots
 • 382 271 & xa• ons vendues durant la saison 2008/2009
 * volumes des ventes aux détaillants (sell-in)

Le mar che  europ!en     
du  snowboard

L’Allemagne est le meilleur vendeur d’équipements de 
snowboard en Europe. La seconde place est occupée par 

la France. La Suisse arrive en troisième posi• on.

Les ventes de 
certains pays de 

l’Est  sont toujours 
en plein essor (la 

Bulgarie, la Croa• e, 
la Grèce…).

Le mar che  am!ricain   
du  snowboard

11



Y avez-vous pens! ?

En Europe

Les femmes sont de plus en plus nombreuses à pra• quer le snowboard et ce! e 
tendance se con& rme pour les années à venir. Un segment à ne pas négliger : celui 
des Kids qui rassemble 9 % de jeunes snowboarders en Europe.

Aux Etats-Unis

Avez-vous remarqu! ?

Pour la 1ère fois au cours des 5 dernières années, le freeride/freestyle 

représente plus de la moi• é de la pra• que.
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68%

23%

9%

73,6%

26,4%

Hommes

Femmes

Kids

Hommes

Femmes

Sources : 

- Enquête «European Snowboard Market Season 08/09» 
Réalisée par Rémi Forsans, Président Mountain Division EuroSIMA et 
Chargé de Mission à la Communauté d’Aggloméra• on d’Annecy
 

- SIA (Snowsports Industries America) : www.snowsports.org
Enquête 2009



EuroSIMA
Villa «Casa Mia»

9, avenue des Acacias
40 130 Capbreton

Tél. : +33(0)5.58.72.15.33
Fax : +33(0)5.58.72.05.54

Email : events@eurosima.com

CONTACT

www.world-snowboard-day.com

Tea ser  
Disponible sur le site h! p://www.vimeo.com/4488474 

ou sur  simple demande à l’EuroSIMA.

Imag es libres de droit 
En téléchargement dans la Medialibrary (sec• on presse) du site 

www.world-snowboard-day.com
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